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 ملخص

 وواههاا ل تبحث هذه الدراسة عن طبيعة العلاقة بين الصحفيين والس ياس يين في عصر ريادة الأعمال الإعلامية مع التركيز على العوامل والتحديات التي

نهج  الميداي  الييف  عن من الرواد والس ياس يين أأثناء اس تخدامهم لوسائل الإعلام الرقمية. وتعتمد هذه الدراسة على المنطق الاس تقرائي من خلال تطبيق الم

ة الرقمية طروق اجراء مقابلات متعمقة مع عينة من الصحفيين العاملين في المؤسسات الاعلامية التقليدوة أأو من يمليون ووديرون المؤسسات الاعلامي

بحوثًا. وتوصلت هذه الدراسة اإلى عدد من النتائج م  41الربحية، بالضافة الى الس ياسين وخاصة من لديهم النزعة الاعلامية و وتعاملون مع الصحفيين قوامها 

شر الدعاوة والإعلان منهجا أأن المؤسسات الإعلامية الرقمية تقدم للصحفيين فرصة لتحقيق الإس تقلال الماني والمالي ولين عملاا في الفضاء العراقي ل وتعدى ن 

لام الرقمية في عصر ريادة الأعمال الاعلامية ولاحظ ان الوسائل التابعة للس ياس يين والترويج للجاات المختلفة، ومن ناحية المحتوى الذي تقدمه وسائل الإع

ية توفر فر  تيون مجاولة الاووة وتعمل في مجال القرصنة الإعلامية وتهاجم المعارضين والناشطين الس ياس يين، لذلك على الرغم أأن وسائل الإعلام الرقم 

أأعمال اعلاميين، الا ان لاا اوضا تداعيات خطيرة على الحريات والخصوصيات الشخصية وهذا ما ودفع العمل والحروة للصحفيين بحيث وصبحوا رواد 

قضية أأخلاقيات بالنشطاء للقلق حيال اإظاار أ رائهم خوفا من التعرض للتهجم من قبل مواقع اليترونية غير معروفة تعمل نيابة عن الس ياس يين، لذلك تعتبر 

 يترونية وملييتها مصدر قلق كبير في الفضاء الإعلامي والس ياسي العراقي ويجب أأن تؤخذ بعين الإعتبار في الأبحاث المس تقبلية.العمل في وسائل الإعلام الأل

 

 كلمات مفتاحية

 العراق، الحروة، التغير الس ياسي، الس ياس يين، الصحفيين، وسائل التواصل الاجتماع 

 

 

The Role of Communication Technology in Political Change and the Freedom of Digital Media 

Abstract  

This study examines the nature of the relationship between journalists and politicians in the age of media 

entrepreneurship, with emphasis on the factors and challenges faced by both media entrepreneurs and politicians while 

using digital media. This study relies on an inductive approach through using the qualitative method, this involves 

conducting interviews (N: 41) with journalists to discover whether they work in traditional media organizations or/and 
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own and manage digital media enterprises, it also brings to lights new information about politicians, especially those who 

have media inclinations. This study reveals that digital media provide journalists with opportunities to achieve professional 

and financial independence. However, their work in the context of Iraqi scope does not go beyond spreading propaganda 

and promoting various agenda of political parties and politicians. In terms of the content of media entrepreneurship, this 

study unveils anonymous social media which are affiliated with/ or supported by politicians which work as piracy for 

trolling political opponents and activists. It is assumed that such social media have serious repercussions for freedom and 

privacy. This worries activists and journalists that they are unable to express their opinions freely for fear of being attacked 

by anonymous social media working on behalf of politicians. Therefore, the ethics of social media and their ownership 

seems to be a major concern in the Iraqi political media space, and it should be taken into consideration in future 

research. 

Keywords  

Iraq, freedom, political change, politicians, journalists, social media 

 

 

  
 المقدمة

تغير النظام الس ياسي في العراق من نظام أأحادي الحزب الى نظام متعدد الأحزاب، وكذلك تغيرت نظم وسائل  2003بعد سقوط نظام حزب البعث  عام 

ما الى أأحزاب  ةالإعلام والإتصال من وسائل الإعلام الحيومية الى وسائل الاعلام الحزبية، ونتيجة لذلك فقد تم انشاء مئات المؤسسات الإعلامية التابع اإ

ثنية، وغالبا فقد كان المطلوب من الصحفيين ان ييون لديهم نفس انتماء وهووة وسائل  الإعلام الحزبية  س ياس ية أأو اتجاهات اودوولوجية ودونية او جماعات اإ

يون فقد كانو بمثابة موظفين وعملون المؤسسات الاعلامية أأما الصحف و اضافة اإلى خضوعام لس يطرة الس ياس يين ليونهم مصدر قوة لأنهم يمتليون المال 

 لديهم، وبالتالي فقد كان هؤلء الصحفيون يروجون لأفكار ودعايات بناءا على رغبة الس ياس يين.

ة التكلفة تحتاج المؤسسات الإعلامية التقليدوة كالتلفاز الى اموال ضخمة وخاصة المتخصصة في البرام  الس ياس ية حيث ل تس تطيع هذه المؤسسات تغطي

ضاا من قبل عن طروق الإعلانات لذلك وعتمد معظماا على الأموال العامة بشكل غير مباشر او من خلال اساليب مختلفة تعتمد على الفساد ووتم تموول بع 

 بعض المؤسسات الأجنبية التي لديها أأجندة س ياس ية في العراق.

الاواتف الذكية فكلاهما يساعد  من خلال اس تخدام التقنيات الرقمية والذكيةوتأأثيرا أأما في عصر وسائل التواصل الإجتماع  فقد أأصبح للصحفيين أأكثر حروة 

 الصحفيين في انتاج برام  اعلامية فعالة تس تهدف الجماور بشكل مباشر.

هذه الشركات اسم  أأدت هذه التطورات الى ظاور شركات الوسائط الرقمية حيث تعمل فقط بالأنترنت ووديرها صحف  واحد أأو بضعة صحفيين ووطلق على

 Media) ( و ويسمى الصحفيون الذين وديرونها برواد الأعمال الاعلاميونDigital Media Enterprisesالمؤسسات الاعلامية الرقمية )

Entrepreneurs). 

ساخرة او مقاطع فيدوو قصيرة  وهيذا فقد ظارت العدود من المؤسسات الاعلامية ذات الطابع النقدي عبر الانترنت حيث تقوم بنشر صور كاريكاتوروة

 عبر وسائل التواصل الاجتماع  التي اصبحت مؤثرة وشائعة بين مس تخدميها حيث وتلقونها من خلال هواتفام الذكية، وقد أأصبحت هذه المؤسسات

تراجع في تأأثير وفعالية وسائل الإعلام الاعلامية في ال ونة الأخيرة أأكثر انتشارا بسبب زيادة عدد مس تخدمي وسائل التواصل الإجتماع  في الوقت الذي 

 التقليدوة.

ئل الإعلام بدل وتتميز هذه المؤسسات الأعلامية الجدودة بأأنها اقل كلفة مقارنة بالمؤسسات التقليدوة ونتيجة لذلك اصبح الصحفيون هم أأصحاب ومالكي وسا

لعلاقة بين الصحفيين والس ياس يين في عصر المؤسسة الإعلامية الجدودة بمنح من الأحزاب الس ياس ية، لذلك من المفترض ان وؤدي هذا التحول اإلى تتغير ا

 صحفييها اس تقلالية مقارنة بصحفيي وسائل الإعلام التقليدوة او الحزبية.

ت التي وواههاا ل تبحث هذه الدراسة عن طبيعة العلاقة بين الصحفيين والس ياس يين في عصر ريادة الأعمال الإعلامية مع التركيز على العوامل والتحديا

 من الرواد والس ياس يين أأثناء اس تخدامهم لوسائل الإعلام الرقم .
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 أأول: الإطار النظري والمفاهيم  للدراسة

ة والإقتصادوة  تبين من خلال البحث في أأدبيات الموضوع في الميتبة العربية والدراسات السابقة فيه أأنه ل ووجد بحث أأو دراسة تتناول الأبعاد الس ياس ي

لبحث في صراع المصالح لمواقع التواصل الإجتماع  في العراق، أأو على الاقل تتناول الموضوع من منظور وحج  هذە الدراسة،  لذلك تحاول هذه الدراسة ا

الصحفيين بين الصحفيين والس ياس يين في عصر ريادة الأعمال الإعلامية الرقمية، ومن خلال ذلك سوف وتم التطرق الى بعض المصطلحات الأساس ية منهجا: 

ذ وقصد بالصحفيون اولئك الذين يس تخدمون حساباتهم الخاصة في وسائل التوا صل الإجتماع  أأو الذين ونشرون والس ياس يين وسوق الإعلام الجدود، اإ

(  ليونها تنشر outletsالمواقع الأليترونية( الأخرى، وتعرف ب ) -outletتقارير ميتوبة أأو اخبارأأ أأو انتقادات أأو مقاطع فيدوو قصيرة من خلال منافذ )

تخصصين في الإعلام الرقم  باسم المؤسسات أأعمالاا فقط عن طروق ش بية الأنترنيت ووديرها صحف  واحد او عدد محدود من الصحفيين مع بعض الم 

 (.Media Entrepreneurs( وووصف موظفيها بأأنهم رواد اعمال في مجال الإعلام ) Media Enterprisesالإعلامية )

 الذين وعملون فيها.أأما الس ياس يون فام الذين يمتليون النفوذ والإمكانيات المادوة لتموول هذه المنافذ )المواقع الأليترونية( ورواد الأعمال 

(  YouTube( التواصل الإجتماع  مثل اليوتيوب )Platforms –أأما المصطلح الثالث فاو سوق الإعلام الجدود المتوفر على مواقع و )منصات 

 ( وغيرها.Instagram( والإنس تغرام )Facebookوالفيس بوك )

 (Media Entertainersعلامية في العراق ومييزات المتخصصين في الإعلام الرقم  )استنادا الى ما س بق يركز هذا البحث على طبيعة ريادة الأعمال الإ 

ووظف نظروتين هما:   بما في ذلك الصحفيين، الفنيين، الرقابة الإعلامية، التموول، المنافسة الإعلامية، وال ثار المس تقبلية، ومن أأجل تحقيق ذلك فاإن البحث

 دوة الإعلامية والمليية.اإطار ريادة الأعمال الإعلامية، والتعد

طار ريادة وسائل الإعلام  .１  نظروة اإ
(، Khajeheian, 2013) 1عنصرا ووصنفاا في خمس مجموعات كما في الشكل  23حيث يحدد    Khajeheian (2019تنسب هذه النظروة الى )

 تتناول أ ثار وحسب خاجيان فاإن اإطار ريادة وسائل الإعلام تنقسم الى نوعين: " نماذج الس ببية التي تتناول أأس باب ريادة الأعمال، ونماذج الإنجاز التي

 .(Khajeheian, 2019: 24)العمل الريادي" 

 واستنادا الى ذلك فاإنها تمثل في الغالب نموذجا للعلاقة الس ببية.تمثل دراسة ريادة الأعمال الإعلامية اإتجاهاً جدوداً في سوق الإعلام العراقي، 

نشاء صفحة خاصة ودير  ها نس تطيع القول بأأن الصحفيين الذين يس تخدمون وسائل التواصل الإجتماع  الخاصة بهم مثل الحساب الشخصي أأو وقومون باإ

 ق عليهم رواد الإعلام.شخص واحد أأو عدد قليل من الصحفيين من أأجل الحصول على فوائد مالية وطل

الا انه ل ( Khajeheian, 2017) وعلى الرغم من أأنه تم دراسة موضوع ريادة الأعمال الإعلامية من قبل الباحثين بشكل متزاود خلال العقدين الأخيرين

الباحثون في مجال الدراسات الإعلامية مفاوم ودراسات أأكثر عمقا. وفي العراق لم وولي  (Achtenhagen, 2008) يزال موضوعا حدوثا وتطلب فاما أأوسع

 ريادة الأعمال الإهتمام المطلوب اإذ ل توجد على حد علمنا من خلال البحث دراسة واحدة في هذا المجال.

، فعلى سبيل المثال و قد لحظنا أأن الدراسات السابقة ركزت على ريادة الأعمال بشكل عام، بينما ظارت دراسات ريادة الأعمال الإعلامية في وقت لحق

 Frank and Schreierخمسون شركة ناش ئة في مجال الأعمال المتنقلة في المانيا ودرس الباحثان ) Gerport and Negal (2002درس الباحثان )

 اس تخدام التينولوجيا لتلبية ما وفضله العملاء.  2002)

نشاء مؤسسة صغيرة أأو مؤسسة وضيف نشاطاا على الأقل صوتا أأو ابتكارا واحدا الى  وعرف الباحثان هوج وس يو ريادة الأعمال الإعلامية بأأنها " تمليک واإ

بأأنها " قدرة المشاروع الجدودة في بداوة  Achtenhagen (2008)ووعرفاا الباحث . (Marketplace ( ")Hoag and Seo 2005:3سوق الوسائط )

رسال الرسائل الإعلامية وقدرتها على التطور في المس تقبل".   تيوينهجا على انتاج واإ

وخلال هذه الفترة اس تطاع  2007فقد ازدادت الدراسات حول ريادة الأعمال الإعلامية منذ عام  Khajeheian (2019)واستنادا الى ما توصل اليه 

على أأن لريادة الأعمال صلة  Hang and Weezel (2007ون تطوير نظروة اإطار ريادة الأعمال الإعلامية، على سبيل المثال، أأكد الباحثان )بعض الباحث

أأن جميع أأنواع الوسائل الإعلامية سواء كانت جدودة أأو تقليدوة يمين ربطاا  Achtenhagen (2008قووة بالإعلام، وفي الس ياق ذاته وقول الباحث )

ل الإعلامية مع بريادة الأعمال الإعلامية وبذلك يس تطيع اي مشروع جدود الإس تفادة من جميع أأنواع هذه الوسائل. ومع ذلك فقد تبلور مفاوم ريادة الأعما

 انتشار وسائل الإعلام الرقمية وأأصبحت الوس يلة الرئيس ية لإدارة مشاروع ريادة الأعمال. 

نشاء كما أأدى دم  مشاروع ريادة الأعمال  بوسائل الإعلام الرقمية الى نمو ما يسمى بالإقتصاديات الرقمية، وفي هذا الصدد وقترح الباحث فوكانوفيتش " اإ

. (Vukanovic , 2009:81)وأأعتماد محتوى وسائل مغايرة واعتماد اقتصاديات التجميع لتلفزوون البروتوكول ) ل توجد هذه التقنية في العراق لحد ال ن(" 
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عشرون منفذا  Shao ( 2010)أأن تيون الشركات الإعلامية نفساا مشاروع ريادوة وأأن تتبع استراتيجية ريادة الأعمال. وفي هذا الصدد درس من الممين 

 اعلاميا أأمريييا وحدد سماتها ب: اليثافة التينولوجية، الحجم النس بي، ومس توى التنووع. 

 Khajeheian and Arbataniلوسائط الصغيرة وشركات المقاولت، وكذلك درس )ظاور صناعة ا 2011درس ل من خاجيان وأأرباي  في عام 

بداع. التعاون المحتمل بين خدمة وسائل الإعلام العامة لإستيعاب الأفكار ومنتجات ريادة الأعمال الإعلامية من خلال القول بأأنها تتميز كمصد 2011) ر للاإ

عداد شيء ما، وهذا ما تأأخذه هذه الدراسة في الإعتبار لفام ريادة الأعمال الإعلامية في واستنادا الى ذلك فاإن دور ريادة الإعمال في وسائ ل الإعلام هو اإ

 العراق.

مكان أأصحاب المشاروع الإعلامية أأن ولعبوا دورا مهما في تسخير ) Khajeheian 2014ويرى خاجيان ) بأأن المجتمعات النامية تفتقر الى البنية التحتية وأأن باإ

نتاج برام  محلية يمين بثها عبر سوق الإعلام الرقم  العالم ، وفي دراسة أأخرى وذهب )الموارد ا  Khajeheian andلمتاحة في عصر عولمة المعرفة لإ

Friedrichsen (2007  ب مكان الجماور أأن ولعب دور رواد الأعمال الإعلاميين، ل س يما عندما وقدمون نتاجاتهم ووعملون كحاضنات للاإ تكار بالقول اإن باإ

ن ونشؤوا لمؤسسات البث. وقد مين التقدم التينولوجي في مجال الإتصالت والش بية العنيبوتية )الأنترنت( المس تهليين من أأن وصبحوا رواد أأعمال وأأ 

مكانه أأن ييون قوة ابداعية وفي الوقت  شركاتهم الإعلامية الخاصة )قد وتم بيعاا لحقا الى مؤسسة اعلامية تقليدوة(، لذلك نس تطيع القول أأن الجماور باإ

مكانه ان ييون مرسلا للرسالة.   نفسه باإ

مكان أأصحاب المشاروع . وأأن (Minafam, 2019)وقد أأظارت البحوث التجروبية أأن شركات الإعلام تتطلع الى تطبيق مناهج ريادة الأعمال في انشطتها  باإ

نشاء شركات اعلامية جدودة على المس توى الفردي أأو على  مكانهم كذلك التنافس مع المؤسسات الإعلامية التقليدوة من الإعلامية اإ مس توى الشركات، وباإ

أأن ريادة خلال الإعتماد على الإبتكار واس تهداف جيل جدود يس تخدم غالبيته وسائل الإعلام )الوسائط( عن طروق هواتفام النقالة، حيث ل وعني هذا 

لوسائل الإعلام التقليدوة بل من الممين أأن تيون هناك منافع متبادلة بين كلا النوعين من  الأعمال من خلال وسائل الإعلام الرقمية س تصبح بدولا

م باتباع الوسائل، وعلى الرغم من ذلك فلن يخضع الصحفيون الذين وعملون في المؤسسات الإعلامية لس يطرة المؤسسات الإعلامية اليبيرة والتي تلزمه

اس ية لأصحاب هذه الشركات، بتعبير أ خر يمين للصحفيين الذين وصبحون جزءا من ريادة الأعمال الإعلامية س ياسة اعلامية معينة او تحقيق مصالح س ي

مكانهم التعامل مع الس ياس يين باعتبارهم أأشخاصا مس تقلين. لذلك من المفترض ان تتغير علاقة الإهتمام وال صراع بين أأن ييونوا أأكثر اس تقلالية وباإ

 ريادة الأعمال الإعلامية. الصحفيين والس ياس يين عن طروق

 

 (     2013الإعلامية)خاجيان،  الأعمال ريادة اإطار نموذج( 1) رقم الشكل
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 الإعلامية والملييةنظروة التعددوة   .２
وان الممتلكات الإعلامية  (Sjøvaag and Ohlsson, 2019)هناك فرضية عامة مفادها بأأن مليية وسائل الإعلام تؤثر على محتوى الممارسة الصحفية 

الى أأربعة أأنواع رئيس ية: السلسلة  تيون مفيدة من الناحية المادوة والس ياس ية، وفي هذا الصدد وصنف الباحث فيلانلام مليية وسائل الإعلام الجماهيروة

(chain( وسائل الإعلام العابرة ،)cross-media( التيتل ،)conglomerate( والمتكاملة رأأس يا ،)vertically integrated )(2005: 30) ،

لية دم  مليية وسائل فانه تجري عم  Biagi(، وفقا  broadcast networksنوعا أ خر هي ش بكات البث ) Biagi ( 2012ووضيف اليها الباحث )

أأنه حتى لو كانت اإحدى ) Potter 2018الإعلام في الوليات المتحدة، حيث تقوم شركات الإعلام اليبيرة بشراء شركات الإعلام الصغيرة. وقول الباحث )

مكانهم الس يطرة على الجماور المنافذ الإعلامية كانت ميلوكة أأو مس يطر عليها من قبل شخص واحد أأو مجموعة من الأشخا  ذوى النفوذ، فاذا  ل وعني أأن باإ

مكانه أأن يختار منهجا ما يشاء.  في بيئة ذات وسائل اعلامية متعددة لأن الجماور لدوه مجموعة متنوعة من المنصات وباإ

احد الى نظام متعدد الأحزاب، أأكثر تنوعا وكان ذلك انعكاسا لتغيير النظام الس ياسي من نظام الحزب الو  2003أأصبحت وسائل الإعلام في العراق ما بعد 

النشأأة، وفي هذا  لذلك نس تطيع القول أأن تغيير النظام الس ياسي في العراق لعب دورا مهما في نشأأة التعددوة الإعلامية لينه لم يين العامل الوحيد في هذه

دوة الإعلامية وهي: التينلوجيا، الس ياسة العامة، مجموعة من العناصر الأخرى التي تساعد على وجود التعد  Doyle (2005:15الس ياق يحدد الباحث )

مثل: حجم السلوك التنافسي، والميل الى ابتكار منتجات جدودة، يمين اعتبار هذه العناصر متغيرات مس تقلة تعمل الى جانب متغيرات أأخرى تابعة لاا 

نتاج.  وثروة السوق، تنوع الموردين، توحيد الموردين، وتنوع الإ

ين ة اهتماما متزاودا للابتكار في مجال المنتجات والتينولوجيا وتنوع المورد نظرا لأنها تتعلق بالمتغيرات الرئيس ية للدراسة وهي الصحفيوتولي هذه الدراس

 والس ياس يين وسوق الإعلام الجدود كما اشرنا الى ذلك سلفا. 

الس ياس يين يمثلون حجم وثروة السوق لأن الس ياس يين ودعمون الصحفيين اإن ابتكار منتجات جدودة تس تخدم التينولوجيا يجعل ريادة الأعمال الإعلامية و 

 المبتيرين. كما هو موضح في الشكل التالي:

 وضيح المتغيرات الرئيس ية لإطار البحث: ت2الشكل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 البنية التحتية                                       

التحتية  البنية    قوانين توزيع

 لمعلومات السوق

 خدمات الأنترنيت حساب الدفع الألكتروني
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 راسةثانيا: تساؤلت الد
تساؤلت الدراسة هنا بدل من بداوة الدراسة کما هو معمول في نمط بعد ان تم عرض الدراسات السابقة المرتبطة بموضوع البحث من المفيد ان وتم عرض 

 البحوث التقليدوة، ذلک ان هذا ووفر فاما اعمق لموضوع الدراسة والمشكلة التي تعالجاا.

 بناءً على الادف من الدراسة تم صياغة أأربعة اس ئلة بحثية على النحو التالي:

  تساعد رواد الأعمال في العراق في مجال الإعلام : ما هي الإمكانات والفر  التيالسؤال الأول

 : كيف ولماذا وصبح الصحفيون في العراق رواد أأعمال في مجال الإعلام السؤال الثاي 

 :ما هي أأس باب امتلاك الس ياس يين ورعايتهم للمؤسسات الإعلامية الرقمية السؤال الثالث

 

 ثالثا: المنهججية وجمع البيانات
( من خلال اإجراء المقابلات الشخصية. الادف العام Qualitative Methodتساؤلت وطبيعة هذه الدراسة تم الاعتماد على المنهج  الييف  )َاستنادا الى 

ير يز بتحر من الدراسة هو الإس تفسار عن الإتجاه الجدود الذي ظار مؤخرا في بيئة وسوق الإعلام العراقي، ونعني بذلك المؤسسات الإعلامية التي تتم

تهلكي وسائل النصو  الناقدة، واليوميديا الساخرة، ومقاطع الفيدوو القصيرة، وتبثها على مواقع التواصل الإجتماع  التي أأصبحت مؤثرة وشائعة بين مس 

ئمة لاذه الدراسة وقد تم تطبيقاا الإعلام )الوسائط( حيث وتلقونها عن طروق هواتفام الذكية، واستنادا الى ما س بق ارتأأونا أأن المنهججية الييفية هي الأكثر ملا

" و "المؤسسة digital media -بالدرجة الأولى من خلال المقابلات الفردوة. في هذه الدراسة اس تخدمت بعض المصطلحات وهي "وسائل الإعلام الرقمية

" لوصف هذا media firms -لامية الرقمية" و"الشركات الإعsocial media sites -" و "مواقع التواصل الإجتماع media enterprise -الإعلامية

نهم وديرون نوعا النوع من الإعلام )الإعلام الرقم (، ووطلق على الصحفيين والتقنيين الذين وعملون في هذا الإعلام ب"رواد الأعمال في مجال الإعلام( لأ 

، وتم تحدود العينة التي أأجروت Khajeheian (2019)طورها  جدودا من وسائل الإعلام، وقد تم طرح اس ئلة تتعلق بنظروة اإطار ريادة الأعمال التي

(لأنهم كانوا وعملون في جميع انحاء العراق وكان من الصعب التعرف Snowballمعاا المقابلات )رواد الأعمال الإعلاميون( من خلال عينة كرة الثل  )

وين أأي الذين وعملون في مؤسسات اعلامية )رقمية( وفي نفس الوقت وعملون في مقابلة كانت مع رواد أأعمال فرد 25مقابلة منهجا  41عليهم، وقد تم اإجراء 

مقابلات كانت مع اكاديميين في مجال الإعلام  3مقابلات كانت مع اشخا  يمتليون شركات اعلام رقمية خاصة بهم، و 6مؤسسات اعلامية تقليدوة، و

س ياس يين، ونظرا لحساس ية طبيعة هذه  7تخلي عن الصحافة، وضمت المقابلات اوضا وعملوا في شركات اعلامية رقمية بشكل مؤقت قبل ان وقرروا ال 

بين شاري سبتمبر وديسمبر، وسوف وتم عرض أأهم النتائج  2019الدراسة فقد تم تشفير أأسماء الأشخا  الذين أأجروت معام المقابلات والتي تمت في عام 

 في الفقرات التالية:

 

 رابعا: نتائج الدراسة
 اف النتائج في التحليل التالي والذي تم تقس يمه الى فقرات تتفق مع تساؤلت الدراسة التي أأشرنا اليها سابقاً:تم اس تيش

 

 الإمكانيات التي تساهم في نشأأة رواد الإعلام   .１

عوامل رئيس ية  أأفرزت نتائج السؤال البحثي الأول حول الفر  والإمكانيات التي تساهم في تيسير ريادة الأعمال الإعلامية، من خلال المقابلات عن أأربعة

ع "، و" الصحفيون تحقق هذا الادف وهي: "اس تخدام الااتف الذكي وش بية الأنترنت"، "اللوائح والنظام الإعلامي"، "قلة تكلفة وسائل التواصل الإجتما

الإعلامية  المبتيرون"، وهذا ما ذهب اليه بعض الباحثين عندما حددوا وسائل التواصل الإجتماع  كأهم العوامل التي تساهم في نجاح غالبية المؤسسات

(Trainor et al., 2014, Bali , 2018; Zarea, 2018; Pee, 2018; Islam, 2019; Ojong and Simba, 2019)) د أأصبحت وسائل . لق

شار وسائل التواصل الإجتماع  منصة حيووة للتسووق الرقم ، في الوقت الذي يس تخدمها الصحفيون كجسرا للتواصل باس تمرار مع الجماور، وقد تزامن انت 

نتاج برام   مصورة بالفيدوو، لذلك نس تطيع التواصل الإجتماع  مع ظاور الاواتف الذكية والتي تضم مجموعة من التطبيقات التي تساعد الصحفيين على اإ

نشاء ن اإ نشاء شركة اعلامية رقمية تحتاج فقط الى صحف  مبتير واحد وذلك باس تخدام الااتف الذكي، وترتبط هذه النتيجة بفيرة اإ شركة  القول أأن اإ

 Khajeheian, (2017وطبقاً لخاجيهان ) اعلامية رقمية تتطلب وجود صحف  مبتير )رائد اعلامي( لأن الأدوات الأخرى المطلوبة نظريا متاحة للجميع،
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مكان العدود من الصحفيين أأن وصبحوا رواد  أأعمال اذا فاإن وسائل التواصل الإجتماع  هي منبر ميتاز لريادة الأعمال في مجال الإعلام، ووفترض أأن باإ

 هذا الموضوع وقول أأحد الأشخا  الذين تم مقابلتهم:اس تطاعوا الاس تفادة من سوق وسائل الإعلام المتاحة في العالم الإفتراضي )الأنترنت(، وحول 

نشاء العدود من الصفحات من قبل صحف  واحد فقط أأو عدد قليل  نشاء صفحة على وسائل التواصل الإجتماع  عملية سالة للغاوة حيث تم اإ ن اإ منهجم  " اإ

نتاج التقارير وبرام  الفيدوو القصيرة" )ا  (،1لمشارك وغالبا ما يس تخدمون هواتفام الذكية لإ

ل أأن هناك العدود من التحديات منهجا الحصول على ترخيص قانوي  ورأأس المال المطلوب لإدارة الصفحة   . وبالرغم من ساولة تحقق هذا العنصر اإ

ت، وثانيه  من خلال فاناك بعض الصحفيين في العراق يمارسون أأنشطتهم الصحفية بشكل ثنائي أأوله من خلال  صفحاتهم أأو حساباتهم الخاصة على الإنترن

نتاههم أأو نشره نشاء صفحة على مواقع التواصل الإجتماع  ونشر المحتوى الخا  من اإ بواسطة  عملام في مؤسسات اإعلامية ، فباإمكان هؤلء الصحفيين اإ

اتيجيات لبيع منتجاتهم والتنافس مع وسائل الإعلام التقليدوة. المامة الأولى للصحفيين هو انتاج س ياق أأصلي، ولكي وصبحوا رواد أأعمال عليهم رسم استر 

 رواد الأعمال ال خرين في مجال الإعلام الرقم .

ة أأو حساب ومقارنة بين هذين النموذجين من نماذج ميارسة أأنشطة الصحفيين يمين القول بأأن هناك رقابة أأقل على مواقع التواصل الإجتماع ، وفتح صفح

ونياً كما هو الحال عند تأأسيس مؤسسة اعلامية تقليدوة، ويمين القيام بذلك أأوضا بدون اإظاار الاووة الحقيقية على اإحدى هذه المواقع ل وتطلب ترخيصاً قان

د للمس تخدم، حيث أأن اس تخدام اسم مس تعار يسال مجال ريادة الأعمال الإعلامية، ولين قد يس تخدم ذلك لأغراض أأخرى غير مهنية، وفي هذا الصد

 وقول أأحد الأشخا  

ة، وهيذا أأ العدود من الصحفيين ورجال الأعمال مواقع خاصة بهم على مواقع التواصل الإجتماع  وهم يحاولون حمايتها من القرصنة والملاحقة الأمني" لقد أأنش

الس ياس يين  فاإن العدود من هذه المواقع تعمل دعاوة لأحزاب س ياس ية مختلفة أأو للس ياس يين أأو للاإتجاهات الس ياس ية، وتنتقد بعض هذه المواقع بشدة 

عيد والمسؤولين الحيوميين والأحزاب الس ياس ية، وبعض هذه المواقع تتدخل في الخصوصية الشخصية للس ياس يين وتتهجم على حياتهم الشخصية وهذا ب 

 (3عن المانية وأأخلاق العمل الصحف " )المشارك 

 ووقول شخص أ خر

نشاء مواقع لإس تهداف ومهاجمة جماعات وأأحزاب معينة" " توجد فوضى في الفضاء الإعلامي العراقي وخاصة في مواقع الت  واصل الإجتماع  فباإمكان الجميع اإ

 (9)المشارك 

نشاء مواقع التواصل الإجتماع  الخاصة بالدعاوة الس ياس ية حيث يمين للصحفيين اإخفاء  وتبين من التعليقات السالفة الذكر أأنه ل ووجد عائق قانوي  أأمام اإ

المواقع، لذلك قد تنخرط العدود منهجا في الدعاوة ضد الس ياس يين والأحزاب الس ياس ية، وسوف وتم شرح ذلك بالتفصيل في  هوياتهم الحقيقية في تلك

 المبحث التالي.

ين في ون كموظفوعطفا على ما س بق ل يمين تسمية الصحفيين الذين وعملون في هذه الأنواع من مواقع التواصل الإجتماع  رواد أأعمال اعلاميين لأنهم وعمل

 المشاروع الإعلامية التابعة للس ياس يين والأحزاب الس ياس ية.

ية ل تيون محفوفة ووعتبر بدأأ أأي مشروع جدود بما في ذلك المشاروع الإعلامية هو المخاطرة كما أأشرنا الى ذلك سابقا، لذلك فاإن المؤسسات الإعلامية الرقم 

نشائها ل يحتاج الى رأأس مال كبير، وفي  هذا الس ياق وقول أأحد المشاركين بالمخاطر لن اإ

نشاء موقع اليتروي  من الأمور السالة، لينه يحتاج الى نشر تموول حتى يراه أأكبر قدر من الجماور ويستثمر بعض الصحفيين في هذا  المجال حتى  " وعد اإ

 (.7تصبح مواقعام منتشرة وتيتسب شارة وبذلك تصبح انتاجاتهم مؤثرة" )المشارك 

د ذلك وتطلب بعض الماارات منهجا كيفية التسووق ومعرفة أأسواق وسائل الإعلام، فطالما كان فتح مؤسسة اعالمية رقمية امرا سالا فاإن العدو وبالتأأكيد فاإن 

 من الأشخا  س يقومون بذلك وبهذا س تيون المنافسة بينهجم قووة.

 

 عوامل رواد الإعلام الس ياسي  .２

 والذي وتركز في أأس باب تحول الصحفيين الى رواد أأعمال. حيث يتمثل العامل الأول في الفائدة المادوة وتناول هذا القسم نتائج السؤال البحثي الثاي 

 فالصحفيون بشكل عام ل يحصلون على رواتب جيدة لذلك وتطلعون الى تأأمين مصادر مالية أأفضل، وفي هذا الصدد وقول أأحد الأشخا  الذين تمت

 مقابلتهم: 
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فس ية وهناك تفاوت في الرواتب التي يحصل عليها الصحفيون ، حيث وتقاضى البعض منهجم رواتب جيدة فيما وتقاضى أ خرون "الحياة عادة ما تيون تنا

لإعلام رواتب أأدنى ما ودفعام للعمل في مؤسسات اإعلامية متعددة وعندما يتمين البعض منهجم من بناء علاقات جيدة مع رجال الأعمال الذين يرعون ا

 (.11ن وؤسسوا أأعمالهم المس تقلة، حيث اإنهم وعملون مع من ودفع أأكثر" )المشارك الرقم  فباإمكانهم أأ 

 ووقول مشارك أ خر: 

ن الغالبية العظمى من رواد الأعمال الإعلاميين عملوا في وقت ما في المؤسسات الإعلامية التي تنتم  بشكل غير مباشر للأحزاب الس ياس   ية، وتلك "اإ

نتماء الس ياسي للراع  الإعلامي". المؤسسات الإعلامية ل تقبل  نما يجب أأن ييون لديهم انتماء س ياسي مياثل للاإ الصحفيين أأو التقنيين الإعلاميين المس تقلين واإ

 (.10)المشارك 

ل تجاربهم مع وسائل ووتبين من التعليقان أ نفا الذكر أأن رواد الأعمال رغم تحقيقام خبرات في مجال الصحافة الا اإنهم تعرضوا اوضا للتأأثير الحزبي من خلا

نما وفعلون ذلك تلبية  لمصالحام الإعلام التقليدوة، ومع ذلك يمين القول أأن اليثير من الصحفيين عندما وعملون مع جماعة من الجماعات الس ياس ية اإ

ل في مؤسسة اعلامية حزبية رواد الشخصية ودون أأن ييون لديهم انتماء س ياسي أأو أ ودوولوجي حقيق ، وفي هذا الس ياق انتقد أأحد الصحفيين والذي عم

 الأعمال الإعلاميين وقال: 

نها تعمل لأي شخص اإن الصحفيين الذين يسمون برواد الأعمال الإعلاميين ل تتجاوز مبادئهم الأموال التي يحصلون عليها، ويمين تشبيهام بالاواتف النقال لأ 

 (.16ودفع ثمنهجا. )المشارك 

الذين يزعمون أأنهم ل ونتمون الى حزب س ياسي معين في المؤسسات الإعلامية دون النظر في خلفياتهم ال ودوولوجية، مع أأنه فمن المرجح أأن وعمل الصحفيون 

مثل بقية  في السابق كان على الصحف  أأن ونتسب بشكل رسم  الى الحزب الس ياسي الذي يمتلك المؤسسة الإعلامية التي وعمل فيها وكان الصحفيون مثلام

ت  أأههزة الحزب الأخرى، لين خلال العقد الماضي بدأأت بعض من وسائل الإعلام الحزبية بقبول الصحفيين المس تقلين أأو الذين لديهم انتماءاالأعضاء في

الزامهم  دون س ياس ية أأخرى، وخاصة التقنيين، لأن هذه المؤسسات أأرادت الإس تفادة من طاقاتهم من خلال الزامهم بالإلتزام بس ياسة المؤسسة المانية فقط

لى الأحزاب بالإنتماء ال ودوولوجي. وساعد هذه التحول الصحفيين على أأن وصبحوا مس تقلين أ ودوولوجيا، كما أأجبر العدود من الصحفيين على الإنضمام ا

لا ويمتلك مؤسس ته الس ياس ية حيث لم تين هناك مؤسسات اعلامية مس تقلة، أأما ال ن وبسبب ريادة الإعلام الرقم  فباإمكان الصحف  أأن ييون مس تق

 الخاصة دون أأن ييون لدوه رأأس مال كبير ودون الحاجة الى راع.

صحفيين، وهيذا غير أأنه من المام ملاحظة أأن بعضا من رواد الأعمال الإعلاميين ليسوا صحفيين لينهجم وديرون مواقع اليترونية ووعمل عندهم مجموعة من ال 

عاوة مؤسسات اعلامية رقمية بشكل سري لغرض الترويج لأنفسام وعمل دعاوة لأحزابهم الس ياس ية والتهجم وقوم بعض الس ياس يين والمسؤولين الحيوميين بر 

الرقمية  على الشخصيات الس ياس ية المنافسة لهم، وسوف وتم التعمق في الأس باب التي تجعل الس ياس يين يحاولون رعاوة او امتلاك المؤسسات الإعلامية

 البحث. السروة في القسم التالي من هذا

 

 أأس باب امتلاك الس ياس يين ورعايتهم للمؤسسات الإعلامية الرقمية  .３

الصحفيين، وعيس هذا القسم نتاج السؤال البحثي الثالث والذي ودور حول الأس باب التي تدفع بالساس يين الى امتلاك مؤسسات الإعلام الرقمية ورعاوة 

لام وطني محترف ومس تقل قادر على تغطية جميع القضايا الس ياس ية، فخلال حكم نظام حيث كشفت المقابلات عن عدة عوامل من بينهجا عدم وجود اع

طات حزب البعث في العراق كانت المؤسسات الإعلامية الحيومية فقط من تقدم الخدمات ولم يين هناك سوى عدد قليل من القنوات التلفزوونية ومح

استبدال المؤسسات الإعلامية الحيومية بمئات من المؤسسات الإعلامية التابعة للأحزاب الإذاعة والصحف، ولين في ظل النظام الس ياسي الجدود تم 

اد الإتجاهات الس ياس ية والجماعات العرقية والدونية والإتجاهات الس ياس ية، حتى أأن ش بية )العراقية( الحيومية يس يطر عليها ميتب رئيس الوزراء لإستبع

ا الإعلامية التابعة لاا والتي وتم تموولاا من موارد الدولة عن طروق الفساد الإداري، وقول أأحد المشاركين في الأخرى، وتدير الأحزاب الس ياس ية مؤسساته

 المقابلات

غير مباشر من " اإن العراق دولة غير ديمقراطية ول تملك نظاما س ياس يا مس تقرا وقويا، فجميع الأحزاب الس ياس ية لاا نصيب من الميزانية الوطنية بشكل  

راق" ل الفساد الإداري، وبعض الجماعات والأحزاب الس ياس ية تحصل على تموول خارجي من الدول التي لاا برام  س ياس ية واقتصادوة وأأمنية في العخلا

 (.32)مشارك 

 ويشير شخص أ خر من المشاركين الى عامل أ خر، وهو الصراع والتنافس على المناصب القيادوة داخل نفس الحزب حيث وقول:
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المزود من البية الأحزاب الس ياس ية والجماعات الدونية والعرقية المختلفة غير منظمة وغير موحدة فاناك تنافس سري واضح بين قياداتها للحصول على " اإن غ 

نشاء مؤسسات اإعلامية تقليدوة أأو رقمية  او وقومون برعاوة السلطة والنفوذ داخل صفوف أأحزابهم وجماعاتهم، وبالتالي فاؤلء يروجون لأنفسام عن طروق اإ

 (34ودعم الصحفيين او مواقع التواصل الإجتماع  المختلفة" )المشارك 

ولعبون دور بما أأن الس ياس يين يرعون المؤسسات الإعلامية من أأجل أأن وصبحوا أأكثر شعبية ونفوذا، فاذا وعني أأن الصحفيين ورجال الأعمال الإعلاميون 

 أأصبحت العدود من مواقع التواصل الإجتماع  تس تخدم للتهجم والدعاوة، وقول أأحد الصحفيين الذين تمت مقابلتهمالمحرك في اللعبة الس ياس ية، ونتيجة لذلك 

" )مشارك " وطلب الس ياس يون من الصحفيين ووكلائهم أأن وقوموا بالدعاوة لهم بشكل ايجابي وظار أأنهم ناجحون ومتفوقون على منافس يهم في نفس الحزب. 

20.) 

يق السابق أأن بعض الصحفيون ورجال الأعمال الإعلاميون يشاركون في لعبة تعتبر غير أأخلاقية مهنيا، وفي الغالب فاإن هؤلء وعملون ووتبين من التعل 

ب ذلك بشكل سري ول وعلنون أأنهم وعملون لصالح الس ياس يين، و عليه فباإمكان الصحفيين العمل مع مختلف الس ياس يين والجماعات والأحزاب ول وتطل

ة الصحفيون الس ياسي لتلك الجاات، ومع ذلك يحاول بعض الس ياس يون تعيين صحفيين مس تقلين بشكل دائم لإدارة مواقع التواصل الإجتماع  الخاصولء 

عين في مجال لمبدبهم، وعلى الرغم من أأن الأحزاب الس ياس ية لديها العدود من اليوادر الإعلامية الا انها قد توظف رواد اعمال اعلاميين مس تقلين وخاصة ا

في صنع الدعاوة ليونهم رجال أأعمال اعلاميون، فاناك العدود  -المس تقلين او غير المس تقلين-الدعاوة، وقد لوحظ أأنه ليس بالضرورة أأن يشارك الصحفيين 

تمييز بين الصحفيين ورجال من الس ياس يين أأو حتى الرجل العادي مين يس تخدمون مواقع التواصل الإجتماع  الخاصة بهم للدعاوة، لذلك من الصعب ال 

مكانه اإحداث الفرق  هو جودة مضمون الأعمال الإعلاميون والمواطنين العادوين الذين يس تخدمون مواقع التواصل الإجتماع  للدعاوة، الشيء الوحيد الذي باإ

 ومحتوى هذه المواقع، والذي عادة ييون ذو جودة أأعلى عندما وتم انتاجه بواسطة محترفين. 

 وضوح بشأأن مليية مواقع التواصل الإجتماع ، وحول هذه الموضوع وقول أأحد الصحفيينهناك عدم 

نهجا بشكل علني " المواطنون العادوون ل وعرفون هووة مالكي أأو رعاة المواقع التي تس تخدم للدعاوة ولين الس ياس يون وعرفون ذلك ول وعلنون استيائهم م 

 (.18بعضام البعض طبيعية، لينهجم يهاجمون بعضام البعض من خلال هذه المواقع." )المشارك وظارون أأن علاقاتهم مع  -الس ياس يين–لنهم 

بمعنى أ خر وتنافس وتبين من هذا التعليق أأن الس ياس يين وتنافسون على التأأثير في جماور ل وعرف قواعد اللعبة التي ولعبها هؤلء الس ياس يون فيما بينهجم، 

البسطاء الذين وثقون بساولة بالدعاوة ووتأأثرون بها، لذلك وفترض أأن زيادة الوع  الس ياسي للناس سوف تتداخل مع الس ياس يون لشد انتباه الناس 

 ظاهرة اس تخدام وسائل التواصل الإجتماع  لمااجمة الس ياس يين والناشطين.

 

 الإس تنتاجات
وولا كبيرا بسبب الحاجة الى كم كبير من الموارد البشروة مثل مراسلي الأخبار تتطلب وسائل الإعلام التقليدوة مثل التلفزوون والإذاعة والمجلات والصحف تم

دارة وسائل الإعلام الرقمية وخاصة مواقع  والمحررين والمنتجين الفنيين، وكذلك الرسوم المطلوبة للحصول على ترخيص البث، وفي المقابل يمين تأأسيس واإ

 اليوتيوب من قبل صحف  واحد فقط أأو مجموعة من الصحفيين. التواصل الإجتماعية مثل الفيس بوك والإنس تغرام و 

تم تأأسيس المئات من المؤسسات الإعلامية التقليدوة من قبل الأحزاب الس ياس ية والجماعات العراقية  2003بعد تغيير النظام الس ياسي في العراق عام 

خلال الفساد المالي وتتلقى بعضا من هذه  المؤسسات أأموالا من الجاات والدونية، وتعتمد هذه المؤسسات بشكل غير مباشر على الأموال العامة من 

زاب الس ياس ية الخارجية حيث لديها برام  س ياس ية في العراق، ولذلك فاإن الصحفيين الذين وعملون في هذه المؤسسات الإعلامية غالبا ما ونتمون الى الأح

بالتالي فأأن الصحف  كان عبارة عن موظف وعضو حزبي فقط تقتصر وظيفته على نشر المالية لاذه المؤسسات حيث لديها فر  توظيف للصحفيين، و

ل صحف  كان  الدعاوة والإعلان للجاة الس ياس ية التي وعمل لديها وهذا ما كان ووفر لاؤلء الصحفيين الغطاء والحماوة الس ياس ية، لذلك يمين القول أأن

فرصه في النجاح قليلة، وهذا ما أأشارت اليه منظمة مراقبة حقوق الإنسان الدولية عندما قالت بأأن وعمل خارج هذه المؤسسات الإعلامية الحزبية كانت 

 (.Bali, 2019الصحفيين المس تقلين في العراق غير أ منين )

يجاد فر  تحقق لهم المزود من الإس تقلالية عن الأحزاب الس ياس ية وذلك من خلال الإس تفادة من  وعلى الرغم من ذلك بدأأ الصحفيون مؤخرا في العراق باإ

من أأن  تينولوجيا الإتصالت المتقدمة مثل الأنترنت وووسائل التواصل الإجتماع ، وقد تزامن ذلك مع ظاور الاواتف الذكية والتي مينت الصحفيين

نشاء شركات اعلامية رقمية عبر الأنترنت والتي تعرف باسم المؤس   سات الإعلامية الرقمية.وصبحوا رواد أأعمال في مجال الإعلام عن طروق اإ
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دارتها عن طروق صحف  واحد فقط او عدد قليل من الصحفيين وهذا ما أأدى الى انتش نشاء مؤسسة اعلامية رقمية واإ ارها، ومن من الناحية التقنية يمين اإ

الرقمية حيث تتغيرت فيه موازين القوى بين الناحية النظروة فان انتشار هذه المؤسسات قد ولد عصرا جدودا يسمى بعصر ريادة الأعمال الإعلامية 

ل الإعلاميون الصحف  والس ياسي عما كان عليه في العصر السابق، ومع ذلك فان من النتائج التي توصل اليها هذه الدراسة أأن هناك العدود من رواد الأعما

من خلال نشر الدعاوة والإعلان التي تروج لهم، وميا ساعد في  وعملون مع العدود من الأحزاب الس ياس ية والس ياس يين والجماعات والإتجاهات الس ياس ية

مكان الذين وديرون مواقع التواصل الإجتماع  التي أأنشات لغرض الترويج والدعاوة والإعلان اإخفاء هويتهم الحقيقية وهووة الجا ات الراعية لاذه ذلك أأن باإ

 المواقع.

حة الإعلام الرقم  حيث تعتمد الأحزاب الس ياس ية على المؤسسات الرقمية وتس تخدمها للتهجم على هناك فوضى في الفضاء الإعلامي العراقي وخاصة في سا

نشاء مواقع اليترونية على وسائل التواصل الإجتماع ، ولين ل يمين تسمية الصحفيين هنا برواد ا لأعمال خصومها، ولاذا الغرض بدأأ الس ياس يون باإ

 صحاب هذه المواقع وهم الس ياس يون.الإعلاميين لنهم وعملون كموظفين لدى أأ 

تعدى نشر الدعاوة يمين القول أأن المؤسسات الإعلامية الرقمية تقدم للصحفيين فرصة لتحقيق الإس تقلال الماني والمالي ولين عملاا في الفضاء العراقي ل و 

ية في عصر ريادة الأعمال الاعلامية ولاحظ ان الوسائل التابعة والإعلان والترويج للجاات المختلفة، ومن ناحية المحتوى الذي تقدمه وسائل الإعلام الرقم 

الإعلام الرقمية  للس ياس يين تيون مجاولة الاووة وتعمل في مجال القرصنة الإعلامية وتهاجم المعارضين والناشطين الس ياس يين، لذلك على الرغم من أأن وسائل

ل اعلاميين، الا ان لاا اوضا تداعيات خطيرة على الحريات والخصوصيات الشخصية وهذا ما توفر فرصة العمل والحروة للصحفيين بحيث وصبحوا رواد أأعما

ظاار أ رائهم خوفا من التعرض للتهجم من قبل مواقع اليترونية غير معروفة تعمل نيابة عن الس ياس يين، لذلك ت  عتبر قضية ودفع بالنشطاء للقلق حيال اإ

نية وملييتها مصدر قلق كبير في الفضاء الإعلامي والس ياسي العراقي ويجب أأن تؤخذ بعين الإعتبار في الأبحاث أأخلاقيات العمل في وسائل الإعلام الأليترو

 المس تقبلية.
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